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igentlich ist das Modebusiness ja
ganz einfach: Das richtige Produkt
zur richtigen Zeit am richtigen Ort.
Das dachten sich jedenfalls die vielen fliegen-
den Hindler, als sie im stromenden Regen
vor der Fortezza da Basso ihre klapprigen
Regenschirme feilboten — fiir 5 Euro das
Stiick. Besucher wie Aussteller des Pitti Uo-
mos waren dankbare Abnehmer.

Doch das stiirmische Wetter und die bis dato
torarme Weltmeisterschaft waren nur Rand-
themen der bedeutendsten HAKA-Messe.
Zum Auftakt der Orderrunde Sommer 20m
stimmte sich das internationale Publikum in
Florenz (15. - 18.6.) auf die neuen Strémun-
gen, Farben und Looks ein, suchte unter den
rund 1000 Kollektionen nach unverbrauch-
ten Labels, kompetenten Spezialisten und fri-
schen Accessoires.

Die Bedeutung der Messe steht fiir uns
aufSer Frage. Unterm Strich haben wir rund
5% mehr Kontakte als im Vorjahr, resiimiert
der italienische Modemacher Luca Roda den
Verlauf. Messe-Chef Raffaello Napoleone
kann ihm nur zustimmen. Die Zahl von
19 200 Einkdufern, ein Plus von fast 7% im
Vergleich zum Vorjahr, deutet er als Signal,
dass sich die Marktlage international wieder
erhole. Dabei wird Deutschland immer wie-
der als Zugpferd hervorgehoben: ,Deutsch-
land entwickelt sich gut. So gut, dass wir in
Kiirze weitere eigene Liden er6ffnen werden,
um noch mehr Prisenz zu zeigen*“, sagt Jere-
my Hackett, der mit Hackett London wieder
eine perfekte Inszenierung zeigte.

Dass bei der groflen Ausstellerzahl auf dem
78. Pitti Uomo eine gewisse Fluktuation statt-
gefunden hat, ist wenig tiberraschend. Doch
ist der Riickzug mancher deutscher Anbieter
aus Sicht deutscher Einkiufer, mit 930 Be-
suchern die zweitstirkste Gruppe nach den
Italienern, zu verschmerzen. ,Wir haben tolle
Inspirationen gefunden. Es ist wichtig fiir
uns, iiber den Tellerrand zu blicken, um an-
schlieffend unseren Fokus fiir das kommen-
de Jahr zu setzen —von daher fithrtan Florenz
kein Weg vorbei, sagt SinnLeffers-Ge-
schiftsfithrer Karsten Oberheide. Die Verla-
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Am Stand von Brunello Cucinelli sieht man gleich, wohin die Reise geht.

gerung des Messe-Portfolios in Richtung Ca-
sualwear und Sportswear setzt sich fort und
spiegelt die Marktentwicklung. Die traditio-
nelle Rolle von Pitti Uomo als der grofRen
Plattform fiir Konfektion weicht unterhalb
von Luxusmarken wie Kiton, Belvest, Isaia
und D’Avenza weiter auf. ,Aber gerade die
italienischen Klassiker prisentieren sich im-
mer modernet. Frither war das alles viel spie-
Riger“, lobt Michael Jondral vom gleichnami-
gen Laden in Hannover das Bild der Classico
Italia.

Etabliert ist die Sportswear-Welt rund um
Woolrich, Peuterey, Blauer und Parajumpers,
zu denen sich neu CP Company gesellte.
Gleichzeitig versucht die Messe, authenti-
sche Jeanser stirker an sich zu binden, wie
Denham, G-Star, die erstmalig ihre Raw Es-
sentials-Linie zeigten, oder Levi’s, die ihre
Range ,Made in USA’ vorstellten. Diese fiih-
len sich im Dunstkreis sartorialer Schneider-
kunst wohl: ,Alles istin Bewegung, Stile wer-
den heute ganz anders miteinander kombi-
niert. Es ist doch toll, authentische Denims
Made in USA neben neapolitanischer Kon-
fektion zu sehen®, sagt Arturo Carrero, Mar-
keting Director der Levi’s XX-Division.
Viele Einkiufer sehen das dhnlich: ,Mir per-
sonlich gefillt der Bereich LAltro Uomo her-
vorragend: entspannte, hochwertige Street-
wear — ein perfekter Mix aus sartorialen Ele-
menten mit nordeuropdischen und japani-
schen Anklingen*“, sagt Maurizio Purificato,
Einkiufer der Mailidnder Top-Adresse Anto-
nia Uomo.

Welche Themen kristallisieren sich he-
raus? Das Bild in der HAKA ist ruhiger, weni-
ger vordergriindig, plakative Farbe nimmt
sich zuriick. Der Hype um die bewihrten
Sports-Lifestyle-Themen beruhigt sich. Der
Look ist maskuliner, kernig, weniger ver-
spielt.

Eine wichtige Anlaufstelle ist der Stand von
Brunello Cucinelli. Die Kombination aus sof-
ten Jackets und neuen Cargo-Hosen, dazu
schmale Hemden, Jersey, Feinstrick, bildet
die Speerspitze einer neuen stilistischen Be-
wegung. Die wichtigsten Signale der Messe:

B Lust auf entspannte Konfektion. ,Wir hal-
ten hemdige, unkonstruierte, stiickgefirbte
Sakkos fiir sehr interessant und glauben,
dass auch der Anzug von solchen neuen Ide-
en profitieren kann*, sagt Virgile Bourgueil
von P & C Diisseldorf. Anbieter lissiger Kon-
fektion wie Boglioli, Paoloni oder J.W. Ta-
bacchi stoRen auf grofle Resonanz. Vor allem
L.B.M. 191 gilt als Aufsteiger, der mit VK-
Preislagen ab 299 Euro fiir tiberfirbte Hem-
densakkos eine attraktive Nische besetzt.

B Nichster Waschgang der Outerwear. , Fast
alle Modelle sind durch die Waschmaschine
gegangen*, heifdt es bei Blauer USA, die bis-
her vor allem fiir ihre aufgerdumten Nylonja- -
cken bekannt waren. Die Einkiufer zeigen
offensichtlichem Nylon und Glanz die kalte
Schulter. ,Naturfasern werden diesen Som-
mer deutlich wichtiger®, sagt Riccardo Cop-
pola, Chef-Designer fiir die Marken Peuterey,
Geospirit, Khejo und Dekker.

B Vintage aufallen Ebenen. Entweder extra-
kernig und authentisch a la Nigel Cabourn,
Engineered Garments oder Haver Sack, mit
Parkas, Combat-Hosen und Boots. Oder chic,
subtiler gespielt, iiber gewaschene Hemden,
leicht angestoRene Chinos, softe Lederblou-
sons, Sakkos mit aufgesetzten Pattentaschen.
B Die Natur schligt zurtick. Erdige Farben
und winterlich anmutende Tone machen sich
breit. ,Wir sehen ein groRes Comeback von
Khaki und Griin“, sagt Anna Porret, Acces-
soires-Einkiuferin von Le Bon Marché. ,Der
Trend geht Richtung Safari, das war eindeu-
tig“, so Theresa Minatti-Einwaller, von Ein-
waller in Innsbruck. Das zeigt sich vor allem
in den Farben.

B Allez les bleus. Die Dominanz Indigo-
inspirierter Blauténe bis hin zu tintigem Roy-
al-Blau ist nicht zu iibersehen.

M Kleine Teile ganz groR. , Fiir mich kommt
Farbe von unten - iiber Schuhe, Striimpfen,
Hosen, Gurtel und Einstecktuch®, so Bernd
Waltemode vom gleichnamigen Ausstatter in
Bensheim.

Mit farbigen Regenschirmen wollen sich
aber die wenigsten Manner anfreunden. Il
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